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Turismo Militar e Enoturismo
Cruzamento de dois produtos turístico-culturais
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• Enoturismo

• Turismo Militar

• Roteirização
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http://www.keepeek.com/Digital-Asset-Management/oecd/industry-
and-services/oecd-tourism-trends-and-policies-2014_tour-2014-
en#page1
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Emerging 
Realities in 
the Market 

 
 

Place and 
Shift 

New Consumers DEMAND TRENDS 

The transformation of Consumer Behaviour 

Domestic and Visiting Friends and Relatives Tourism 

Alternative tourism and the moralisation of tourism 

CONFERENCE TOURISM – MICE Market and 
Business tourism 

Mass Market vs Exclusive market 

Culture, heritage and art driven tourism 

Third Age tourism 

Youth and adventure tourism 

New Products: EMERGING INDUSTRY SOLUTIONS 

Reengineering established products & destinations 
Fashion and accessibility based emerging destinations 
Experience based products 
Nature based products, Ecotourism and Adventure 
tourism 
Sport and events tourism 
Urbanisation and second homes tourism 
New Age Travel / Tourism: spiritual experiences 
Shopping and tourism 
Gastronomy, Food & Wine 
Thanatourism and Dark Tourism 
(include Spiritual and Pilgrimage tourism) 
Space Tourism 
 

New Industry SUPPLY TRENDS 

Hospitality Megatrends 
Transport and transit: Air, Land and Sea 
Attractions Megatrends 
Intermediaries: Travel Agencies & Tour Operators 
Culture, Heritage and Visiting Attractions 
Entertainment and new leisure 
Destination Management Organisations and Actors 
Tourism Futures: Conclusions 

New Trends 

Demographics 
Safety and Security and World Peace 
Crisis management and tourism 
Climate Change 
Monitoring as an Approach to Sustainable Tourism 
Ethics, social responsibility 
Media and communications 
Corporate Responsibility and Tourism: market driven 
approach 
Liberalisation and deregulation for tourism 
Research: New approaches and knowledge creation 

New Management 

Organisations and Management in the future 
The Future of Work and Employment in Tourism 
Policy related Networks and Partnerships in Tourism 
Destination based business Networks and Partnerships 
Innovation, Creativity and competitiveness 
Managing Globalisation 
Complexity and Network Theories for tourism 
destinations 
Chaos theory and managerial approaches 
Human Resources Developments 
Education and Training: Models / approaches 
SMEs in Tourism 
Resource Management: social, cultural, physical 
environment and the optimization of impacts 

New Tools 

Consumer Centric Tourism Marketing 
Cross-Cultural Hospitality & Tourism Marketing 
Information Communication Technologies 
Tourism Marketing Information System Decision 
Support for the Tourism Manager 
Planning, development and the territory 
Managing Economic Impacts, Satellite Accounts and 
Observatories 
Quality control, enforcement, improvement 
Forecasting methodologies for Tourism 

Tourism 
Futures 

Framework 

(Buhalis & Costa, 2006)

Segundo Buhalis e Costa (2006),
existe um novo conjunto de produtos
turísticos a assumirem-se enquanto
tendências emergentes na indústria
turística.

Face a esta realidade, é possível
reconhecer que o futuro encarregar-
se-á de exigir uma alteração à
natureza dos atuais produtos
turísticos (Goeldner & Ritchie, 2006).

A aplicação da inovação no sector do turismo deve ser considerada como
crucial para o posicionamento competitivo de qualquer destino turístico
(Hjalager, 2010).
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Decreto - Lei N.191/2009, 17 de Agosto

É inequívoco que existe uma relação entre o turismo, a cultura e o património
(Costa, 2005), cuja correta articulação tende a potenciar o sucesso da atividade
turística.

O desenvolvimento de
sinergias entre o Turismo
e a Cultura não é, no
nosso tempo, uma
questão de mera vontade
política; é de facto, e
entre outras, uma
questão de sobrevivência
(Figueira, 2007).

Lei N.107/2001, 8 de Setembro 2001
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The focus on food and wine tourism is strategic for
Portugal and should be regarded as a differentiating
element of the destination’s tourism offer.

This can be seen as a strong element for capturing new
markets and raising awareness for the innovation and
quality incorporated into traditional products.

Thus food and wine tourism should be viewed as a
business with great prospects for the country and even a
way-out of the economic crisis.

Other actions to be taken into consideration are (…)
initiatives such as the development of a complementary
offer of wellness, shopping and outdoor activities.
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Getz, D., Brown, G. (2006). Critical success factors for wine tourism regions: a demand analysis. Tourism Management. 27. 146–158
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Charters, S., Ali-Knight, J. (2002). Who is the wine tourist?. Tourism Management. 23. 311–319
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Brás,J.M., Costa, C., Buhalis, D. (2010). Network analysis and wine routes: the case of the Bairrada Wine
Route. The Service Industries Journal. 30:10, 1621-1641

http://www.rotadabairrada.pt/
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“O Turismo Militar assume-se, ou pode assumir-se tal
como todas as outras diferentes formas de turismo, à
exacta e correcta articulação do já referido binómio
«Procura – Oferta». No centro deste binómio
conceptual encontramos os conteúdos temáticos
centrais, dos acervos militares, transformados
posteriormente num conjunto de actividades e
atractivos, passíveis de serem apresentados nas mais
variadas formas lúdicas e de entretenimento,
possuindo um fio comum que se expressa, em mercado
turístico, de uma forma peculiar – o símbolo militar.
COELHO, J. P.; FIGUEIRA, L. M. (2009), “Turismo Militar como segmento do Turismo Cultural: activação turístico-
cultural do património militar nacional”, Documento de trabalho, Escola Superior de Gestão de Tomar, Instituto
Politécnico de Tomar.
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Projeto 21

Desenvolver o Turismo Militar

Fundamento
Existem em Portugal diversas instalações militares, ativas ou não,

que demonstram um forte potencial de exploração turística, quer pelo

seu significado histórico-cultural, quer pela possibilidade de

construção na temática, de propostas integradas de experiências

turísticas diferenciadas e características, permitindo o acesso a

novos segmentos de mercado e perfis de consumo.

Estes elementos, constituem, não só um fator de diversificação da

nossa oferta e de mercado, mas também um fator de qualificação da

imagem do destino Portugal.
Atividades

• Realização do inventário do património militar com vocação para a atividade turística;

• Elaboração de uma proposta de Rede Nacional de Roteiros de História Militar que integre o

património militar com vocação turística, classificado por tipologia, por período histórico e outros

critérios considerados pertinentes;

• Criação de uma imagem de marca para o produto Turismo Militar, declinada do sistema de

identidade do turismo português;

• Preparação de um Plano de Promoção do Turismo Militar;

• Desenvolvimento de propostas de caráter educativo e formativo que valorizem o conhecimento da

História de Portugal;

• Desenvolver um modelo integrado de gestão e operação da Rede Nacional de Roteiros de História

Militar.
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Integração do Turismo Militar no Produtos Estratégicos do PENT
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http://www.cespoga.ipt.pt/new/wp-
content/uploads/2013/03/Manual_R
oteiros_CESPOGA2013.pdf
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Este estudo é constituído por três prioridades essenciais para o desenvolvimento
(enquadramento europeu):
• Crescimento Inteligente, Crescimento Sustentável e Crescimento Inclusivo (CE,

2010);
• Aposta na globalização positiva (ONU, 2000);
• Encorajamento para o desenvolvimento do turismo sustentável e para o

investimento empreendedor no turismo cultural (UN, 2012).

A “(…) cooperação para o desenvolvimento constitui um vetor essencial da
política externa do país e a afirmação de Portugal como protagonista ativo no
cenário internacional passará pela capacidade de aprofundar o binómio
identidade nacional/pertença internacional” (ENDS, 2008, p. 49).
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«O turismo militar, em todas as suas vertentes, reúne todas condições para dar um
contributo importante para a manutenção e criação de postos de trabalho, com a
vantagem de ser menos sazonal do que outros tipos de turismo», afirmou a
Secretária de Estado Adjunta e da Defesa Nacional, Berta Cabral, na assinatura de
um protocolo entre o Ministério da Defesa Nacional e o Instituto Politécnico de
Tomar para desenvolvimento deste tipo de turismo. http://www.portugal.gov.pt/pt/os-

ministerios/ministerio-da-defesa-nacional/mantenha-se-atualizado/20141114-seadn-turismo-militar.aspx
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